PIECE OF CAKE - GHID PRACTIC

PACHETUL 1: Executie & Continut

Kit de prompturi master si workflow Canva
pentru ad-uri

Al-ul propune formulari, dar nu cunoaste automat oferta. Completeaza campurile si verifica orice afirmatie.
Scrie ,necunoscut” pentru detalii neconfirmate si cere sa nu fie inventate.

Foloseste varianta interactiva a acestui material pe platforma (fara sa calculezi sau sa desenezi tabele
de mana)!
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Layout-uri Canva: 1:1, 4:5 si 9:16

Pastreaza un mesaj principal si citeste vizualul la dimensiunea reala de telefon. Dimensiunile de mai jos sunt panze de
lucru uzuale; verifica cerintele actuale ale plasamentului Thainte de export.

Format Panza Asezare

Patrat 1080 x 1080 Titlu scurt sus; un singur subiect vizual;
beneficiu si CTA in zona centrala

Portret 1080 x 1350 Hook sus, demonstratie in centru, oferta si
conditii jos, dar vizibile

Reel / Story 1080 x 1920 Lasa aproximativ 15% sus si 25% jos libere

pentru interfata; pune hook-ul si demonstratia
n zona centrala
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Safe zones pentru video vertical

Pentru 9:16, numele contului si interfata pot acoperi marginea de sus, iar descrierea si butoanele pot acoperi zona de
jos. Procentele sunt repere de compozitie, nu o specificatie identica pentru fiecare platforma.

* Sus: evita titlurile importante Tn prima zona de interfata.

* Mijloc: hook lizibil pe maximum doua rénduri, apoi vizualul serviciului si un beneficiu sustinut.

« Jos: pastreaza CTA-ul si conditiile esentiale departe de butoanele platformei.

* Foloseste contrast suficient, subtitrari revizuite manual si margini de siguranta.

» Exporta o previzualizare si verifica decuparea in aplicatia unde va aparea reclama.
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Al-ul propune formulari, dar nu cunoaste automat oferta. Completeaza campurile si verifica orice afirmatie. Scrie
Lhecunoscut” pentru detalii neconfirmate si cere sa nu fie inventate.

Brief scurt

Camp - 2. Exemplu

Public - 2. Consultanti independenti care lucreaza de acasa in Cluyj
Oferta - 2. 10 zile de acces, spatiu comun si Wi-Fi; fara adresa fiscala
Pret/limita - 2. 390 lei, un utilizator, luna octombrie

Dovada - 2. Fotografii reale, program si recenzie autorizata

CTA - 2. Rezerva un tur de 15 minute

Ton - 2. Calm, direct, fara garantii de productivitate

Trei prompturi pentru unghiuri de marketing

« Timp si context: ,Esti strateg de copy pentru un coworking. Foloseste numai brief-ul. Da 5 unghiuri pentru consultanti
care lucreaza de acasa si au intalniri ocazionale. Pentru fiecare: tensiune concreta, promisiune permisa, dovada si
idee vizuala. Fara productivitate garantata. Brief: [date].” Exemplu: ,Intalnirea are nevoie de o usa care se inchide.”
Dovada: sala rezervabila la ora.

» Emotie si apartenenta: ,Propune 4 directii pentru oameni care se simt izolati cand lucreaza singuri. Nu dramatiza.
Foloseste situatii observabile: pauza de cafea, salutul de la receptie. Da titlu, scena si CTA fara presiune. Date:
[fapte].”

« Obiectii si valoare: ,Pentru [oferta] si [public], listeaza 5 obiectii si rdspunsuri bazate numai pe datele date. Marcheaza
necunoscutele. Scrie apoi 3 reclame care explica pretul si ce include.”

Prompt de hook-uri PAS

»Scrie 8 hook-uri, maximum 12 cuvinte, pentru [public] cu [problema]. Arata problema fara rusinare, amplifica miza
printr-un detaliu realist si deschide spre [oferta]. Fara rezultate garantate sau urgenta inventata. Da cate doua
despre oboseald, usurare, curiozitate si incredere. Explica P (problemd), A (agitare), S (solutie). Brief:
[fapte].”

Exemplu: ,Sedinta incepe in zece minute. Acasa inca se aude bormasina. Rezerva o sala la ora.”

Script video de 30 secunde

Timp - 2. Imagine - 3. Voce / text

0-4 - 2. Consultantul muta laptopul de langa zgomot - 3. Ai o intalnire si acasa nu e liniste?
4-10 - 2. Intra si vede sala - 3. Poti rezerva o sala pentru ora de care ai nevoie.

10-18 - 2. Masa, priza, apa, usa - 3. Ai masa, Wi-Fi si un loc pregatit.

18-24 - 2. Pret si conditii - 3. Pachetul de 10 zile cost& 390 lei in octombrie.

24-30 - 2. Turul spatiului - 3. Rezerva un tur de 15 minute. Vezi daca ti se potriveste.

Workflow Canva

« Alege un obiectiv si un format: carousel informativ sau quote ad cu recenzie autorizata.

» Un mesaj pe cadru; tine detaliile ofertei vizibile.

* Alege un sablon aerisit si elimina decorul inutil.

* Foloseste un font de titlu si unul de corp; verifica diacritice si lizibilitate pe telefon.

* Foloseste fotografii reale sau vizuale Al verificate; nu prezenta un spatiu generat ca locatie.
» Adauga CTA si conditii; exportd formatul potrivit plasamentului.

* Previzualizeaza pe mobil, testeaza linkul si denumeste variantele dupéa data, unghi si public.

Control final

* Pretul, perioada si dotarile corespund brief-ului.
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* Testimonialul are acord si pastreaza sensul.

» Textul se citeste usor si linkul duce unde promite.

Cum verifici daca raspunsul Al este utilizabil

Cere directii care difera prin motivul alegerii, nu doar prin sinonime. Pentru fiecare varianta intreaba: se poate proba
afirmatia, publicul se recunoaste in situatie, oferta chiar rezolva situatia, iar CTA-ul este disponibil?

Test - 2. Intrebare - 3. Corectie

Fapt - 2. Putem dovedi dotarea sau cifra? - 3. Foloseste informatia confirmata din brief.

Specificitate - 2. Ar putea orice coworking sa publice acelasi text? - 3. Adauga intervalul, sala sau metoda reala de rezervare.

Ton - 2. Suna natural citit cu voce tare? - 3. Taie superlativele si jargonul.

Actiune - 2. Exista calendarul mentionat? - 3. Leaga butonul de o destinatie functionala.

Carousel si quote ad, construite concret

Carousel in cinci cadre: 1) intalnirea galagioasa; 2) ce rezervi; 3) dotarile confirmate; 4) pretul si limitele pachetului; 5)
turul de 15 minute. Fiecare cadru trebuie sa aiba sens separat, fiindca utilizatorul poate vedea numai primul.

Quote ad: foloseste o recenzie reala si autorizata, cu formularea intacta. Adauga context minim si nu transforma o
experienta individuala intr-un rezultat garantat.

Test creativ care da o concluzie

» Formuleaza intrebarea: cadrul despre liniste atrage mai multe cereri de tur decat cel despre acces?
« Pastreaza publicul, bugetul, oferta si destinatia, pe cat permite setup-ul.

» Schimbé un element important pe runda si numeste fisierul dupa data, unghi, format si public.

» Compara cereri valide si calitatea lor, nu doar vizualizarile.

* Arhiveaza si limita testului, inclusiv volumul prea mic pentru concluzie.

In Canva verifica contrastul, ordinea de citire, subtitrarile si marginea sigura pentru plasament. Pastreaza fisierele
sursa si exporta dimensiunea ceruta de canal.

Brief-ul creativ: ce trebuie sa stie modelul inainte sa scrie

Un prompt bun nu compenseaza o ofertéd neclara. Inainte sa deschizi chatul, completeazé o fisa de o pagina cu scopul
reclamei, publicul, situatia in care se afla, promisiunea permisa, dovada disponibild, limitele si actiunea urmatoare.
Daca aceste raspunsuri lipsesc, modelul va umple golurile cu presupuneri convingatoare. Trateaza textul generat ca
propunere de lucru, nu ca sursa de adevar despre business.

Intrare in brief - 2. Exemplu pentru un curs de limbi - 3. Ce previne

Scop unic - 2. Obtinerea unei programari la evaluarea de nivel - 3. Un text care cere simultan inscriere, distribuire si cumparare.

Public si context - 2. Adult care foloseste engleza la intainiri si evita sa vorbeasca - 3. Copy generic adresat tuturor.

Promisiune verificata - 2. Evaluare initiala si grupe cu niveluri distincte - 3. Rezultate de tip ,fluent in 30 de zile” fara dovezi.

Dovada disponibila - 2. Programul, structura lectiilor si exemple aprobate de profesori - 3. Testimoniale sau statistici inventate de model.

Obiectie de adresat - 2. ,Am program imprevizibil” - 3. Mesaj care trateaza obstacolul ca pe o lipsa de vointa.

Limite de ton - 2. Incurajator, adult, f4ra ironie despre greseli - 3. Rusinare sau clisee despre accent.

CTA si conditii - 2. Vezi intervalele pentru evaluare; rezervarea se confirma ulterior - 3. O actiune sau disponibilitate care nu exista.

Separa faptele fixe de ipoteze. Scrie ,stim c&...” numai pentru ceea ce compania a verificat; formuleaza ,presupunem

ca...” pentru ideile ce trebuie validate. Un model poate imbunatati formularea unei ipoteze, dar nu o transforma in
cercetare de piata. Daca nu ai dovada pentru o afirmatie, cere o varianta care nu depinde de ea.
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Promnt de ecalihrare inainte de nenerare

»Foloseste brief-ul de mai jos. Nu adauga rezultate, statistici, garantii, preturi sau caracteristici care nu apar
in el. Separa intr-o lista orice loc unde lipseste o informatie. Scrie trei directii cu intentii diferite; pentru
fiecare, explica publicul, tensiunea abordata si dovada pe care s-ar sprijini. Tonul este __ . Actiunea ceruta este
__. Daca o formulare poate fi interpretata ca promisiune de rezultat, marcheaz-o pentru revizuire.” Promptul
constrange productia si face vizibile necunoscutele; nu certificd exactitatea rezultatului.

Igiena datelor si a materialelor de intrare

Nu lipi intr-un instrument Al date personale, liste de clienti, conversatii private, contracte ori informatii confidentiale
decat daca instrumentul si setarile aprobate de companie permit explicit acest lucru. Pentru o demonstratie sau un
prompt, inlocuieste nume, e-mailuri, numere de comanda si detalii identificabile cu exemple fictive. Pastreaza separat
datele reale si textul de lucru. Verifica termenii si regulile interne aplicabile instrumentului folosit; functiile si setarile se
pot schimba.

La fel, o imagine gasita online nu devine libera de folosit in reclama doar pentru ca poate fi incarcata in Canva.
Inregistreaza provenienta si licenta pentru fotografii, fonturi, ilustratii, audio si materialele oferite de client. Cand
modelul creeaza o imagine cu obiecte ori persoane care seamana cu branduri sau oameni reali, verifica daca
materialul poate induce Tn eroare si daca ai dreptul sa il folosesti. Nu inventa un ,client fericit” fotorealist pentru a-|
prezenta ca marturie reala.

Material - 2. intrebare inainte de utilizare - 3. Actiune daca raspunsul lipseste

Fotografie trimisa de client - 2. Cine a facut-o si pentru ce utilizari a dat acord? - 3. O marchezi ca neverificata; nu intra in exportul final.

Captura de ecran cu conversatie - 2. Persoanele au acceptat publicarea si sunt vizibile date personale? - 3. Nu o publica; cere o versiune aprobata ori
recreeaza un exemplu fictiv etichetat.

Imagine generata - 2. Arata un produs real sau o ilustratie? Poate fi confundata cu fotografia produsului? - 3. Eticheteaza clar reprezentarea si
foloseste o fotografie reala pentru detalii de produs.

Font, fotografie sau audio din biblioteca - 2. Licenta permite utilizare comerciala si formatul ales? - 3. Verifica licenta actuala din sursa si pastreaza
dovada.

Text cu rezultate numerice - 2. Exista sursa, perioadad, metoda si permisiune de citare? - 3. Elimina cifra sau trimite intrebarea proprietarului datelor.

Accesibilitate: verifica reclama la dimensiunea reala

Un design poate péarea clar pe monitor si poate deveni ilizibil pe telefon. Exporta previzualizarea in dimensiunea
apropiata de afisarea reala si verifica textul de pe ecran mic. Nu pune informatia esentiald numai in fotografie; repet-o
in descriere sau in subtitrare atunci cand formatul o cere. Pentru clipuri, adauga subtitrari revizuite manual, fiindca
recunoasterea automata poate confunda numele, termenii tehnici si accentele.

* Priveste creatia la scara de mobil, nu doar marita in editor.

« Verifica contrastul text-fundal si daca informatia se intelege fara a distinge doar o culoare.

« Asigura un singur punct de atentie principal; detaliile secundare au rol secundar.

« Verifica ordinea de citire: ochiul gaseste intai subiectul, apoi explicatia, apoi CTA-ul.

+ Lasa un margine de siguranta pentru elementele interfetei platformei si pentru decuparea formatului.

* Revizuieste subtitrarea si alternativa textuala pentru imaginile informative acolo unde canalul permite.

Accesibilitatea nu se reduce la marirea fontului. Daca un afis are sapte mesaje, toate vor concura chiar si la o
dimensiune mai mare. Elimina formularile care nu ajuta persoana sa inteleaga oferta sau sa decida ce face in
continuare. Foloseste verificatoarele automate drept ajutor, nu ca singura proba ca materialul este usor de folosit.

Canva ca sistem de versiuni, nu ca depozit de duplicate

Stabileste un nume predictibil pentru fiecare creatie: data, campanie, canal, concept, format si versiune. Exemplu:
2026-05_evaluare-engleza_|G_story_unghi-program-v03. Un alt membru al echipei trebuie sa poata identifica rapid
fisierul corect si sa distinga un export aprobat de o versiune de lucru. Pastreaza intr-o zona de arhiva originalul editabil
si intr-o zona separata fisierele exportate.

Stare - 2. Ce inseamna - 3. Cine o poate schimba

Schita - 2. Text sau layout in lucru; poate contine placeholder-e. - 3. Autorul materialului.

In verificare - 2. Afirmatiile, lizibilitatea, linkul si licentele sunt revizuite. - 3. Responsabilii desemnati pentru domeniile lor.
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Aprobata - 2. Continutul corespunde brief-ului si exportul este atasat. - 3. Persoana cu drept de aprobare finala.
Retrasa - 2. Oferta, imaginea sau afirmatia a expirat ori nu mai poate fi folosita. - 3. Managerul fisierelor, cu motiv in jurnal.
La o cerere de schimbare, duplica versiunea aprobata, nu modifica in tacere originalul. Noteaza motivul schimbarii si

ce element s-a modificat. Dacé ai facut doar o corectura, noua versiune pastreaza acelasi concept; daca ai schimbat
publicul ori promisiunea, este un concept diferit si merita un alt ID.

Revizie inainte de export: cinci roluri, cinci intrebari

* Proprietarul ofertei: pretul, disponibilitatea si conditiile sunt exacte astazi?
« Autorul: textul spune o idee principala si cere o singura actiune?
* Designerul: se citeste la dimensiunea de publicare si Th zona sigura?
* Responsabilul de brand: tonul si reprezentarea produsului sunt oneste?
* Persoana care publica: fisierul, legenda, linkul si data apartin aceleiasi versiuni aprobate?
Tntr-o echipa mica, aceeasi persoana poate avea mai multe roluri. Totusi, intrebarile raman utile fiindca verifica defecte

diferite. Nu bifa controlul numai prin ,arata bine”; scrie ce ai verificat si pastreaza o captura a variantei publicate daca
trebuie s& investighezi ulterior o diferenta.

Surse oficiale si limitele recomandarilor

» OpenAl Help Center — prompt engineering pentru ChatGPT: claritate, context si rafinare iterativa. Un prompt nu
verifica singur faptele generate.

*+ W3C — WCAG 2.2 Quick Reference: cerinte si tehnici de accesibilitate pentru continut digital; un checklist de reclama
nu inlocuieste evaluarea paginii complete.

« Canva — principii si elemente de design: punct de pornire pentru ierarhie, aliniere si contrast; verifica interfata si
licentele in versiunea curentd a produsului.

incepe conceptul cu dovada disponibila

O reclamé poate promite numai ceea ce business-ul poate arata sau sustine. inainte s& alegi sablonul, alcatuieste
inventarul dovezilor. Poate fi 0 demonstratie a unei etape, un document pe care publicul il poate consulta, o explicatie
de la un specialist, o fotografie reald sau o comparatie in conditii descrise. Daca dovada nu exista, conceptul trebuie sa
fie o intrebare, o explicatie sau o demonstratie limitatd, nu o marturie inventata.

Dovada disponibila - 2. Forma creativa potrivita - 3. Conditie de verificare - 4. Risc de interpretare

Etapa vizibild a unui proces - 2. Cadre succesive, filmate in ordinea reala - 3. Persoana care executa confirma pasii si timpul - 4. Un fragment editat
poate parea intregul proces.

Document sau lista de conditii - 2. Prim-plan explicat ori checklist cu date sensibile eliminate - 3. Proprietarul documentului confirma versiunea
publicabila - 4. Pagina poate parea un certificat sau o garantie.

Experienta a clientului - 2. Citat scurt sau conversatie documentata cu acord - 3. Confirméa experienta, textul si canalul de utilizare - 4. O experienta
individuala poate parea rezultat tipic.

Caracteristica a produsului - 2. Detaliu filmat sau fotografie din unghi relevant - 3. Aratd produsul actual, nu un prototip - 4. Retusul poate ascunde
dimensiuni sau diferente reale.

Experienta echipei - 2. Explicatie in vocea persoanei responsabile - 3. Rolul si formularea corespund competentei reale - 4. Un specialist poate parea
ca ofera sfat individualizat.

Nu toate dovezile au nevoie de o statistica. O ilustratie clara a procesului poate fi suficienta pentru a ajuta publicul sa
inteleaga ce primeste. In schimb, orice afirmatie numerica, medicala, financiard sau comparativa cere suport potrivit
domeniului. Dacé ai doar un rezultat individual, prezinta-l ca experienta individuala si verifica regulile aplicabile.

Trei concepte demonstrate prin formate diferite

Clinica de fizioterapie: explicatie in loc de promisiune

intrebarea: ,Ce se intampla la prima consultatie?” Dovada: cadrul cabinetului si un terapeut care descrie etapele
generale; nu arata datele unui pacient. Forma: un clip cu trei cadre: conversatie initiala, evaluare, discutarea optiunilor.
Text pe ecran: ,Intéi intelegem situatia; apoi discutam pasii potriviti.” Limita: consultatia nu promite un diagnostic
complet prin reclama si fiecare caz se evalueaza individual. Designul lasa loc subtitrarii si nu foloseste imagini cu
durere exagerata.
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Traduceri pentru companii: verificarea unui fragment

Intrebarea: ,Ce inseamna revizia lingvistica?” Dovada: un fragment fictiv, creat special pentru demonstratie, cu erori
evidente si versiunea corectatd. Forma: carousel cu originalul, observatia si varianta revizuita. Limita: niciun nume,
contract sau fisier de client nu apare in imagine; exemplele sunt marcate drept demonstratie. Creatia evita sloganul
Jfara greseli” si arata o diferenta verificabila, nu o garantie universala.

Magazin de skincare: citirea etichetei

Intrebarea: ,Cum verifici daca un produs se potriveste rutinei tale?” Dovada: ambalajul produsului real si informatia
verificata de producator. Forma: o imagine tip nota de produs, cu trei detalii lizibile si un link spre lista completa de
ingrediente. Limita: materialul nu diagnosticheaza o afectiune si nu promite rezultate medicale. Daca exista o afirmatie
despre eficacitate, persoana responsabila verifica suportul si formularea inainte de export.

Exemplele aratd cum dovada determina imaginea si textul. Nu copia layout-ul ca sa faci trei reclame identice;
pastreaza doar structura de planificare si adapteaza forma la felul in care fiecare business isi poate demonstra oferta.

De la variante la o intrebare creativa clara

Intr-un test creativ, diferenta dintre variante trebuie s& poata fi numita. Daca vrei sa afli daca demonstratia convinge
mai bine decét explicatia, pastreaza céat poti de constanta oferta, destinatia si publicul. Denumeste variantele dupa
ipoteza, nu dupa ,final_final_2”. Un exemplu de ipoteza este: ,Pentru persoanele care nu cunosc pasii atelierului,
aratarea procesului reduce incertitudinea mai mult decat un citat despre atmosfera.” Rezultatul poate contrazice
ipoteza; tocmai de aceea nu o prezenta ca adevar inainte de test.

Varianta - 2. Ce se schimba - 3. Ce r&mane cat mai constant - 4. intrebarea testului
A. Proces - 2. Cadrele arata etapele atelierului. - 3. Public, oferta si CTA - 4. Ajuta demonstratia concretd?
B. Experienta - 2. Se arata atmosfera reala si o observatie aprobata. - 3. Public, oferta si CTA - 4. Este mai convingatoare dovada experientei?

C. Claritate - 2. Se explica ce include pretul. - 3. Public, ofertd si CTA - 4. Informatia elimin& o obiectie specifica?

Nu schimba A, B si C in acelasi grup si nu concluziona dintr-o diferentad micé pe un volum neclar. Consultd metoda de
experiment a canalului si seteaza perioada in functie de conversii si trafic. Scopul exercitiului aici este sa formulezi
intrebarea astfel incat echipa sa poata interpreta rezultatul, nu sa promita ca orice test va produce un castig.

Harta de creatie dupa tipul de dovada

» Demonstratie: ce se vede, ce nu se vede si care este rezultatul imediat al demonstratiei?

« Explicatie: ce termen trebuie tradus n limbaj simplu si cine verifica explicatia?

» Comparatie: sunt comparate aceleasi conditii si perioade? Este clar ce diferenta se observa?

+ Experienta client: a fost folosit produsul sau serviciul, exista acord pentru aceasta utilizare si este citatul fidel?

« Detaliu vizual: materialul reprezinta produsul real, iar decuparea nu schimba impresia despre dimensiune sau
caracteristica?

» Scena ilustrativa: este etichetata astfel incat publicul sa nu o confunde cu un eveniment sau client real?

Fiecare concept primeste un responsabil pentru verificarea dovezii inainte de export. Daca acel responsabil nu poate
confirma afirmatia, fie o reformulezi ca explicatie generald, fie elimini afirmatia. Modelul Al nu poate aproba singur
materialul pe care I-a generat.

Surse
» OpenAl Help Center — prompt engineering best practices: clarifica nevoia, contextul si limitele cererii; verificarea
materialelor ramane responsabilitatea editorului.

» Canva — elements and principles of design: repere pentru compozitie si ierarhie; aplicarea depinde de format, produs
si public.

* Federal Trade Commission — endorsements and reviews: orientare americana privind recenziile si recomandarile;
verifica regulile care se aplica pietei unde publici.
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Un kit vizual reutilizabil: componente cu rol clar

Un kit bun nu este un folder cu zece sabloane aproape identice. Este o colectie mica de componente care pastreaza
recunoasterea brandului si lasa loc pentru informatia specifica fiecarei reclame. Defineste rolurile textului, culorilor,
fotografiei si spatiului. Nu fixa toate elementele intr-un layout unic; un clip cu demonstratie si o oferta tipografica au
nevoi diferite.

Componenta - 2. Rol in design - 3. Limita de folosire - 4. Intrebare pentru revizie

Titlu - 2. Spune subiectul sau intrebarea principala - 3. O singura idee dominanta - 4. Se intelege fara descrierea de sub el?

Text de sprijin - 2. Adaugéa o conditie ori explicatie necesara - 3. Nu repeta titlul cu alte cuvinte - 4. Poate fi redus féra a pierde sens?

Dovada vizuala - 2. Arata proces, produs ori sursa relevanta - 3. Nu este decor care contrazice textul - 4. Este reala, licentiata si la zi?

Actiune - 2. Indica pasul urmator - 3. O singura actiune principala per creativ - 4. Destinatia face exact ce promite butonul?

Identitate - 2. Ajuta publicul sa recunoasca brandul - 3. Nu concureaza cu oferta - 4. Logo-ul este lizibil, dar nu domina mesajul?

Defineste stilul in termeni functionali: culoarea principala identifica actiunea; culoarea de fundal sustine lizibilitatea;
fontul de titlu are contrast cu textul de corp; spatiul separa idei; fotografia araté produsul. Pastreaza combinatiile
aprobate n brand kit si testeaza contrastul real. Daca echipa nu are un ghid, acordati trei variante de proba si alegeti
una cu motiv, apoi documentati decizia.

Seturi de componente pentru trei tipuri de reclame

Carousel cu pasi de proces

Foloseste un cadru de inceput care descrie intrebarea, cate un cadru pentru fiecare etapa si un ultim cadru cu
urmatoarea actiune. Alege o regula vizuala repetabila pentru numerotare, dar schimba imaginea astfel incat fiecare
pas sa arate ceva real. Daca un pas este prea lung, il imparti ori il scoti; nu micsorezi tot textul pana devine greu de
citit.

Reclama tip citat

Rezerva spatiu pentru citatul fidel, autorul permis si contextul necesar. Daca citatul este scurtat, confirma ca sensul nu
s-a schimbat. Nu crea ghilimele in jurul unei parafraze ca si cand ar fi cuvinte exacte. Uneori o observatie interna sau o
fraza dintr-o sursa proprie este mai potrivita decat un testimonial.

Video cu text suprapus

Pregéteste subtitrarea intr-o zona care nu acopera detaliul demonstrat si lasa loc pentru elementele interfetei.
Pastreaza textul pe ecran suficient cat sa fie citit; daca mesajul cere mai mult timp decat permite montajul, simplifica
editarea sau muta explicatia Tn legenda. Nu introduce fonturi decorative care schimba lizibilitatea termenilor tehnici.

Revizia la trei distante

Un fisier trebuie verificat si ca previzualizare mica, si la scara normala, si prin marirea detaliilor tehnice. Aceste
verificari dezvaluie probleme diferite: ierarhia generald, lizibilitatea si defectele fotografiei sau textului. Nu revizui numai
in Canvas la zoom ridicat, unde orice text pare lizibil.

Vizualizare - 2. Ce cauti - 3. Actiune daca gasesti problema

Miniatura - 2. Ideea principala si focalizarea vizuala - 3. Elimina elementele decorative care iau atentia.

Dimensiune de mobil - 2. Corp de text, CTA si subtitrare lizibile - 3. Scurteaza continutul sau creeaza layout separat.

Zoom la detaliu - 2. Crop, margini, spatiere, diacritice si artefacte Al - 3. Editeaza sau inlocuieste sursa si revizuieste exportul.

Previzualizare in platforma - 2. Decupare, elemente Ul si afisarea legendei - 3. Adapteaza formatul si verifica destinatia.

Daca imaginea generata contine text, maini, ambalaje sau simboluri de brand, verifica detaliile la zoom si compara
obiectul cu produsul real. Un vizual atractiv poate crea impresii despre dimensiune, functie sau rezultate care nu
corespund ofertei.
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Exercitiu: reduce doua straturi, pastreaza ideea

la un vizual incércat cu titlu, trei beneficii, pret, cod promotional, termen, fotografie, logo si CTA. n primul pas, intreaba
ce singurd informatie trebuie sa retina publicul. n al doilea, muta detaliile necesare in legend& sau pe landing page si
pastreaza in vizual numai ceea ce ajuta la recunoastere si decizie. In al treilea, verificd daca noua creatie este corecta
fara legenda. Daca nu este, adauga doar contextul lipsa, nu toate beneficiile catalogului.

Exemplu pentru o firma de evenimente: afisul spune doar ,organizare completa”, dar publicul nu stie daca firma se
ocupé de locatie, catering sau coordonarea zilei. Nu micsora fontul ca sa incapa toate serviciile. Alege serviciul
promovate Th acea campanie si precizeaza ce include; restul se explica pe pagina relevanta. Designul mai aerisit este
efectul unei prioritati clare, nu un scop decorativ.

Surse de design

» Canva — elements and principles of design: repere de ierarhie, contrast, balans si aliniere; adaptarea trebuie testata in
formatul de publicare.

*« W3C — WCAG 2.2 Quick Reference: criterii tehnice utile pentru contrast si alte aspecte de accesibilitate digitala.

Sase cereri creative in sase voci de lucru

Un set de prompturi util nu are sase variante ale aceleiasi cereri. Fiecare format de mai jos cere un tip diferit de gandire
si 0 emotie potrivitd domeniului. Tnainte de folosire, completeaz& numai cu fapte confirmate; daca nu ai informatia
cerutd, noteaza ca lipseste in loc sa lasi modelul sa o inventeze.

1 C.ontahilitate- licta de verificare fara ton alarmiet

»Esti editor pentru un cabinet contabil care lucreaza cu firme mici. Transforma informatiile confirmate despre
documentele necesare pentru facturare intr-o lista de verificare de maximum sase pasi. Publicul are putin timp si
vrea sa evite intoarcerile repetate ale documentelor. Tonul este calm si practic. Nu folosi amenintari, promisiuni
despre evitarea amenzilor sau sfaturi fiscale personalizate. Pentru fiecare pas, indica ce fapt din brief il
sustine si intreaba ce lipseste.”

2 Clinica- intarvin enn enecialictinll nir diaannetic nantrin nuihlie

»Pregateste cinci intrebari pentru kinetoterapeut despre ce se intampla la prima evaluare. Nu scrie inca reclama.
Evita intrebarile care cer rezultate garantate ori cazuri identificabile. Fiecare intrebare trebuie sa ajute
specialistul sa explice un pas, o alegere sau o limita in termeni pe care ii intelege un incepator. Dupa
raspunsuri, propune o structura de clip care pastreaza sensul si semnaleaza afirmatiile care au nevoie de
verificare suplimentara.”

2 Fdueatie linavictica- dialon care franemite inecradere

»Scrie un dialog scurt intre un adult care se teme sa vorbeasca gresit la o intalnire si un profesor care il ajuta
sa formuleze o intrebare. Emotia trebuie sa meargd de la ezitare la usurare, fara sa rada de accent. Foloseste
numai nivelul, metoda si materialele din brief. Nu sugera cd o singurd lectie garanteazd fluenta. Incheie cu o
actiune disponibila: [CTA].”

4 Manazin de nlante: conecant de nhearvare eririne

»Din lista de plante realmente in stoc, creeaza patru idei de cadru pentru cineva care a observat ca frunzele nu
arata toate la fel. Fiecare idee porneste de la un detaliu vizibil, apoi propune o intrebare de explorat. Nu
diagnostica planta dupa o fotografie si nu inventa lumind, udare sau informatii despre toxicitate. Daca o
afirmatie necesita un horticultor, marcheaz-o ca intrebare de verificare.”

B Oraanizare de avenimaenta: ctarvhnard el emntie anticinativa

»Pe baza programului real si a locatiei confirmate, alcatuieste un storyboard in cinci cadre pentru o petrecere de
companie: invitatia, sosirea, un moment de conectare, programul si plecarea. Emotia este anticiparea, nu presiunea
de a participa. Pentru fiecare cadru da imaginea posibild, textul de pe ecran si ce permisiune trebuie verificata.
Nu include invitati reali sau branduri fara acord.”

A Ataliar de manhilier- ecomnaratie deamanectrativa

»Propune o demonstratie filmata care compara doua tipuri de imbinare folosite in atelier. Arata conditiile
echivalente, materialele si ce se poate observa fara laborator. Nu numi una «mai rezistenta» decat daca exista
test si metodd documentate. Formatul trebuie s& fie o filmare de masd cu unelte, nu un testimonial. Incheie cu
intrebarea pe care o poate pune clientul inainte de comanda.”
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Revizia raspunsului: ce faci dupa prima varianta

Nu cere modelului sa ,,0 faca mai buna” fara sa precizezi ce inseamna mai bine. Alege o observatie concreta: textul
este prea lung, publicul nu se recunoaste, afirmatia depaseste dovada sau vizualul nu se poate filma. Cere o singura
corectie si pastreaza restul conditiilor neschimbate, ca sa poti vedea ce s-a imbunatatit.

Raspuns de lucru - 2. Revizie specifica - 3. Ce pastrezi constant

Hook-ul incepe cu ,descopera solutia perfecta” - 2. ,,Tnlocuie$te superlativul cu o observatie verificabila din proces.” - 3. Publicul, oferta si CTA-ul.

Conceptul cere un pacient filmat - 2. ,Reformuleaza scena folosind un model sau un obiect demonstrativ; nu crea pacient fictiv.” - 3. Informatia
generala si limitele clinice.

Storyboard-ul include o facilitate lipsa - 2. ,Elimina facilitatea si enumera ce informatii trebuie confirmate inainte de export.” - 3. Durata si secventa
filmarii.
Textul vizual este prea dens - 2. ,Pastreaza o afirmatie principald; muta conditia esentiala intr-un cadru separat, lizibil.” - 3. Faptul si contextul ofertei.

Salveaza brief-ul, prima iesire, corectia si versiunea aprobatd numai in spatiul de lucru permis. Daca materialele au
date personale ori informatii de client, inlocuieste-le cu continut fictiv inainte de a le folosi intr-un prompt si verifica
politica instrumentului aprobat de companie.

Surse

» OpenAl Help Center — prompt engineering best practices: formuleaza cereri clare, ofera context si revizuieste iterativ.

*+ W3C — WCAG 2.2 Quick Reference: repere de accesibilitate pentru text, contrast si interactiuni digitale.
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Autoverificare rapida
Bifeaza aceste puncte Tnainte sa consideri etapa incheiata.

[ ] Promptul foloseste doar fapte din brief.

[ ] Afirmatiile si dovezile au fost verificate.

[ 1 Hook-ul si CTA-ul se potrivesc ofertei.

[ 1 Vizualul este lizibil pe mobil si are contrast.
[ ] Safe zones si subtitrarile sunt verificate.

[ 1 Am revizuit versiunea exportata.
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