PIECE OF CAKE - GHID PRACTIC

PACHETUL 2: Performanta, Ads & Tehnic

Checklist tehnic si on-page SEO pentru
lansarea unui site

SEO ajuta motoarele de cautare sa gaseasca si sa inteleaga paginile; lista nu garanteaza pozitii. Testeaza
site-ul public Tnainte de lansare si dupa schimbari importante.

Foloseste varianta interactiva a acestui material pe platforma (fara sa calculezi sau sa desenezi tabele
de mana)!
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Sectiunea A - verificari pentru proprietar sau marketer

Aceste verificari sunt orientate spre continut si utilizarea site-ului. Daca o schimbare poate afecta rutarea, indexarea
sau codul, cere confirmarea dezvoltatorului.

» H1-H3 descriu logic pagina si raspund la intrebarile vizitatorului.

* Meta title si descriere sunt unice si corecte.

* URL-urile sunt lizibile si linkurile interne duc spre paginile potrivite.

« Textul alternativ descrie informatia reala din imagine; imaginile decorative nu sunt supraincarcate cu descrieri.

» Formularul se completeaza pe telefon si confirma ce se intampla dupa trimitere.
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Sectiunea B - cereri pentru programator / web developer

Trimite punctele tehnice catre persoana responsabila de site si cere confirmarea in scris. Nu edita "robots.txt’,
canonical-urile sau redirectionarile pe un site live daca nu stii efectul schimbarii.

* Protejeaza staging-ul; verifica sa nu fie copiat un "noindex’ pe productie.

« Verifica “robots.txt’, sitemap-ul si URL-urile canonice; confirma Search Console.

* Forteaza HTTPS si alege o singura versiune canonica www sau non-www.

« Verifica viteza si Core Web Vitals pe paginile importante.

* Instaleaza GA4 si pixelul fara evenimente duplicate; trimite o conversie de test.
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SEO ajuta motoarele de cautare sa gaseasca si sa inteleaga paginile; lista nu garanteaza pozitii. Testeaza site-ul
public Tnainte de lansare si dupa schimbari importante.

Tehnic: fundatia site-ului

Verificare - 2. Actiune - 3. Gata cand

HTTPS/SSL - 2. Deschide https; verifica redirectionarea de la http. - 3. Fara avertismente sau pagini publice pe http.
Search Console - 2. Adauga proprietatea si confirma domeniul. - 3. Proprietate verificata, rapoarte accesibile.
Sitemap XML - 2. Include URL-uri canonice si publice. - 3. /sitemap.xml se deschide, fara erori evidente.

robots.txt - 2. Verifica sa nu blocheze pagini utile. - 3. Fisier accesibil; sitemap indicat cand e potrivit.

Indexare - 2. Verifica noindex, canonical, 200/301/404. - 3. Paginile importante sunt eligibile pentru indexare.

Mobil si viteza - 2. Testeaza telefonul si PageSpeed Insights; optimizeaza imagini si scripturi. - 3. CTA functioneaza; 70-80 poate fi reper intern, nu
garantie SEO.

Formulare - 2. Testeaz& email, telefon si confirmarea cererii. - 3. Actiunea nu se termina in eroare.

Analytics - 2. Testeaza evenimente si consimtamantul aplicabil. - 3. Conversia apare o data.

On-page: elemente unice

Element - 2. Regula - 3. Exemplu
Title - 2. Unic, descriptiv, cu termenul principal natural. 60 caractere e reper, nu limita fixa. - 3. Traduceri autorizate in engleza | Lexicon

Meta description - 2. Rezumat util si unic, cu CTA discret. 150-160 caractere este reper; afisarea se poate scurta. - 3. Solicitd o oferta pentru traduceri
autorizate. Trimite documentul pentru pasii clari.

H1 - 2. Titlu principal vizibil despre scopul paginii. - 3. Traduceri autorizate in engleza

H2-H3 - 2. Ordine logica, dupa intrebarile vizitatorului. - 3. Documente acceptate / Oferta / Termen
URL - 2. Simplu, lizibil si stabil. - 3. /traduceri-autorizate-engleza

Alt text - 2. Descrie informatia; decorative pot avea alt gol. - 3. Traducatoarea verifica un certificat.

Link intern - 2. Text descriptiv catre pagini utile. - 3. Pagina principala catre tarife

Scrie pentru intrebarea reala

» Noteaza: ,Poti traduce certificatul meu si cat dureaza?”

» Raspunde direct: documente, limbi, pasi si ce trebuie confirmat.

* Nu promite timp universal; depinde de document si volum.

» Adauga dovada verificabila: autorizare, adresa sau recenzie cu acord.

* Foloseste intrebari reale din apeluri; nu repeta artificial cuvintele-cheie.

Ziua lansarii

* Inspecteaza URL-urile principale in Search Console si trimite sitemap-ul.
« Cauta 404, redirectionari in lant, imagini lipsa si formulare defecte.
« Verifica ecran ingust, zoom si navigare prin tastatura.

» Noteaza baza: pagini indexate, clicuri, interogari si conversii.

Fisa de lansare

URL - 2. Title unic - 3. Meta - 4. H1/continut - 5. Alt/link - 6. Indexare/test
Acasa - 2.[]1-3.[1-4.[1-5.[1 6.1

Traduceri - 2.[]-3.[]-4.[]1-5.[]-6.[]

Tarife - 2.[1-3.[1-4.[1-5.[1"6.[]

Contact - 2.[]1-3.[]-4.[]-5.[]1-6.[]

URL neindexat: verifica in aceasta ordine

* Deschide adresa publica. Confirma ca nu cere autentificare si nu redirectioneaza in lant.
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» Cauta meta robots ,noindex” si reguli robots.txt. Blocarea explorarii nu este metoda de eliminare a unui URL deja
cunoscut.

* Inspecteazéa canonical-ul: trebuie sa indice varianta preferata, nu homepage-ul din greseala.

« Verifica prezenta in sitemap si adaugé legaturi interne relevante.

« Citeste motivul din inspectia URL in Search Console. Dupa corectare solicita revalidarea; indexarea nu este
instantanee.

Nu crea zeci de pagini aproape identice pentru orase unde firma nu are servicii distincte. O pagina merita sa existe
dacé ofera informatii proprii si utile vizitatorului.

Redirectionari si schimbari de adresa

Situatie - 2. Setare - 3. Verificare ulterioara

URL mutat permanent - 2. 301 spre cel mai relevant inlocuitor - 3. Destinatia rdspunde 200 si nu e fara legatura.

Pagina stearsa fara inlocuitor - 2. 404/410 potrivit site-ului; scoate linkurile - 3. Sitemapul nu mai trimite spre vechiul URL.

Mai multe versiuni ale aceluiasi URL - 2. Alege o varianta canonica si redirectioneaza daca poti - 3. Linkurile interne folosesc varianta stabila.

Site de test - 2. Protejeaza mediul si impiedica indexarea lui - 3. Elimina noindex accidental de pe site-ul public.

Proprietatea si lansarea

. anegistreazé cine detine domeniul, DNS-ul si Search Console.

* Noteaza data publicarii si URL-urile schimbate.

* Testeaza daca paginile de servicii se incarca si fara o eroare JavaScript.

+ Confirma numele firmei, telefonul si programul in toate paginile de contact.

* Dupa lansare, citeste erorile si interogarile pe intervale suficiente, nu dupa fluctuatia unei zile.

Harta dintre cautari si pagini

Tnainte de a scrie titluri, stabileste ce problema trebuie s& rezolve fiecare pagina si cui 7i este destinata. Doua pagini
care raspund aproape identic pot concura pentru atentia aceleiasi persoane si pot deveni greu de mentinut. Nu rezolvi
acest lucru prin repetarea expresiei-cheie in ambele; alegi o pagina principala sau clarifici diferenta de intentie.

ntrebare cautata - 2. Intentie probabild - 3. Tip de pagina potrivit - 4. Actiune utila

~cum aleg un curs de ceramica pentru incepatori” - 2. Tntelegerea optiunilor si a nivelului necesar - 3. Ghid de alegere - 4. Compara formatul, timpul,
materialele si intrebarile de pus.

,atelier ceramica Cluj program” - 2. Gasirea unui loc si verificarea disponibilitatii - 3. Pagina locala de programari - 4. Arata adresa, programul actual,
accesul si modalitatea de rezervare.

,atelier ceramica pret voucher” - 2. Evaluarea unei oferte concrete - 3. Pagina de produs/voucher - 4. Explica pretul, ce include, valabilitatea si pasii de
cumparare.

Aceste exemple sunt ipoteze de lucru. Confirmé-le prin intrebarile clientilor, interogarile din Search Console, paginile
accesate si interviuri. O cautare poate avea mai multe intentii; nu inghesui toate raspunsurile intr-o singura pagina
daca persoana nu le poate gasi usor.

Matrice simpla pentru site-uri mici
URL - 2. Public - 3. Intrebare principala - 4. Rol unic - 5. Legatura interna de intrare - 6. Proprietar si revizie

/atelier-incepatori - 2. Persoane fara experienta - 3. ,Pot participa daca nu am mai lucrat cu lutul?” - 4. Explica experienta, materialele si asteptarile - 5.
Pagina cursurilor si articolul despre tehnici - 6. Instructor; revizuire la schimbarea programului

[atelier-cupluri - 2. Cupluri care cauta activitate comuna - 3. ,Ce facem si cat dureaza?” - 4. Prezinta programarea, durata si conditiile pentru doi - 5.
Pagina de evenimente - 6. Manager; revizuire sezoniera

Daca doua URL-uri au acelasi rol, uneste informatia sau explica de ce este necesara fiecare pagina. Nu inventa
diferente doar pentru a crea mai multe pagini. La fiecare schimbare de adresa, verifica si linkurile interne care duc
catre vechiul URL.
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Date structurate fara promisiunea unui rezultat special

Datele structurate sunt un mod standardizat de a descrie continutul unei pagini, de exemplu un produs, o oferta sau o
organizatie. Ajutd motoarele de cautare sa interpreteze informatia, dar marcarea corecta nu garanteaza aparitia unui
rezultat imbogatit si nu este un substitut pentru continut clar. Marcheaza numai informatii reale si vizibile pentru
utilizator; nu completa pret, evaluari, disponibilitate ori program pe care pagina nu le sustine.

« Identifica tipul de pagina si verifica daca exista o documentatie oficiala potrivita pentru el.

» Adauga numai campuri pe care business-ul le poate mentine corect.

« Verifica daca datele descriu acelasi produs sau serviciu vizibil Tn pagina.

» Testeaza sintaxa si remediaza erorile relevante, fara sa tratezi validarea ca garantie de afisare.

* Dupa publicare, consulta rapoartele disponibile si urmareste schimbarile din documentatia motorului de cautare.
Exemplu: un atelier publica un curs de sdmbata. Daca pagina arata pretul si locurile disponibile, descrierea structurata

trebuie sa corespunda datelor actuale. Daca atelierul muta cursul si nu actualizeaza oferta, marcajul corect tehnic dar
vechi devine inselator. Proprietarul informatiei si ritmul de actualizare conteaza la fel de mult ca formatul codului.

Relevanta locala este o informatie de serviciu

O pagina locala buna ii permite persoanei sa afle daca poate ajunge si ce se intdmpla dupa ce ajunge. Verificd numele
folosit Tn lumea reald, adresa, programul, indicatiile de acces, parcarea sau transportul daca sunt cunoscute si
conditiile de intrare. Nu crea pagini duplicat pentru fiecare cartier daca nu exista o diferenta reala de program, oferta
sau punct de lucru. O adresa decorativa nu ajuta nici clientul, nici echipa.

Pentru profilurile de business, foloseste numai categoriile care descriu activitatea reala si actualizeazé schimbarile
importante. Daca locatia primeste clienti doar pe baza de programare sau deserveste o arie fara punct deschis
publicului, verifica instructiunile curente ale platformei Thainte de configurare. Regulile de eligibilitate si afisare se pot
modifica; nu folosi informatii vechi dintr-un tutorial ca autoritate finala.

Revizia la 7, 30 si 90 de zile

Lansarea nu incheie munca SEO. Creeaza o lista mica de verificare la trei momente diferite; fiecare are o intrebare
proprie. Dupa o saptamana verifici daca implementarea a ajuns Tn productie. Dupa o luna urmaresti daca motoarele au
descoperit si indexat paginile importante. Dupa aproximativ trei luni te uiti la interogari, impresii, clicuri si paginile care
merita imbunatatite, tindnd cont ca rezultatele pot intarzia sau varia.

Moment - 2. Intrebarea verificata - 3. Actiune potrivita

Prima saptamana - 2. Functioneaza URL-urile, navigarea, formularul si tag-urile? - 3. Corecteaza defectele tehnice observabile.

Tn jur de 30 zile - 2. Sunt descoperite paginile esentiale? Exista erori noi sau URL-uri excluse neasteptat? - 3. Inspecteaza paginile si sursa erorii
fnainte de a retrimite sitemap-ul.

Tn jur de 90 zile - 2. Ce intrebari reale aduc oamenii si ce pagina réspunde incomplet? - 3. Prioritizeaza o imbunététire util&; nu schimba toate titlurile
doar pentru o variatie mica.

Aceste intervale sunt repere de organizare, nu termene promise de indexare. Daca o pagina importanta este
inaccesibila sau blocata accidental, investigheaza imediat; nu astepta ,sa treaca 30 de zile”.

Surse oficiale

» Google Search Central — reguli generale pentru date structurate: marcarea creeaza eligibilitate posibila, nu o garantie
de rich result.

» Google Search Central — introducere in date structurate: explica formatele si validarea; consulta si ghidul specific
tipului de continut.

» Google Business Profile — guidelines: indrumari pentru reprezentarea corecta a unei afaceri locale; verifica versiunea
curenta si conditiile de eligibilitate.
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Site multilingv: paginile trebuie sa corespunda intre limbi

Daca site-ul are versiuni in roméana si engleza, fiecare pagina localizata trebuie sa aiba un corespondent clar. Un buton
generic de limba nu repara o versiune care trimite toate paginile catre aceeasi pagina principala. Fa o harta pereche cu
pereche: pagina romaneasca despre servicii indica pagina echivalenta in engleza, nu pagina de contact doar fiindca
ambele sunt traduse.

Pagind roméana - 2. Pagina in engleza - 3. Continut de localizat - 4. Verificare editoriala

[ro/servicii/ - 2. [en/services/ - 3. Servicii, preturi, unitati, termeni folositi - 4. Oferta este disponibila publicului din acea regiune?

[ro/programari/ - 2. /en/book/ - 3. Formular, confirmare, instructiuni - 4. Se poate completa integral in limba aleasa?

[ro/garantie/ - 2. /en/warranty/ - 3. Conditii si limite - 4. Traducerea reflecta aceeasi versiune aprobata?

Foloseste URL-uri distincte pentru variante lingvistice si implementeaza marcajele alternate conform ghidului motorului
de cautare atunci cand site-ul are nevoie de ele. Marcheaza versiunea principala in mod coerent si verifica legaturile in

ambele sensuri. Nu trata un cod de limba pus in HTML ca singura dovada ca utilizatorul va primi varianta corects;
continutul vizibil, legaturile si selectia manuala trebuie sa fie clare.

Traducerea automata poate ajuta la prima schita, dar proprietarul serviciului verifica expresii, conditii si termeni tehnici.
Tn limbajul de vanzare, traducerea literal& poate schimba promisiunea sau poate suna lipsit de sens pentru piata locala.
Pastreaza cine a revizuit versiunea si data ultimei actualizari, mai ales cand pretul si disponibilitatea difera intre tari.

Checklist de publicare pentru o limba noua
« Fiecare pagina are un URL propriu si un echivalent identificabil.
* Navigarea si CTA-urile raman in limba selectata.
« Oferta, moneda, programul, zona si conditiile sunt potrivite regiunii.
» Marcajele lingvistice duc catre URL-urile reale, fara pagini lipsa sau redirectionari in lant.
 Pagina include link vizibil pentru schimbarea limbii; alegerea nu este impusa numai dupa adresa IP.
» Formularul, mesajul de eroare si confirmarea au fost revizuite Tn limba tinta.

« Sitemap-ul si legaturile interne includ varianta noua, dacé este cazul.

Cand reorganizezi site-ul: protejeaza traseul vechilor pagini

O redesenare sau schimbare de platforma poate modifica URL-uri, sabloane si navigare. nainte de lansare, exporta
lista URL-urilor importante si stabileste ce se intampla cu fiecare: pastreaza, redirectioneaza direct catre un
corespondent potrivit, uneste continutul sau retrage justificat. Nu trimite toate paginile vechi catre homepage doar ca
sa eviti erorile; vizitatorul nu va gasi informatia asteptata.

URL vechi - 2. Destinatie noua - 3. Motiv - 4. Test dupa lansare

[eursuri/incepatori - 2. /atelier/incepatori - 3. Continut echivalent, URL actualizat - 4. Raspuns de redirectionare si linkurile interne.

loferta-2024 - 2. Fara redirectionare daca oferta a expirat - 3. Nu exista oferta echivalenta - 4. Pagina veche nu apare in navigare; se pastreaza o nota
daca utilizatorul inca are nevoie de context.

/ghid-vechi - 2. /ghid-actualizat - 3. Ghidul a fost revizuit si combinat - 4. Vechea adresa duce direct la resursa relevanta.

Testeaza un esantion de URL-uri vechi si noi, pagini cu trafic si pagini importante pentru vanzare. Urmareste erori de
server, redirectionari catre pagini gresite si variante de limba care s-au rupt. O migrare se face cu atentie pe etape;
schimbarea simultand a domeniului, structurii si continutului face dificila localizarea unei probleme.

Surse pentru site-uri localizate si mutarea adreselor

» Google Search Central — managing multi-regional and multilingual sites: recomandari pentru URL-uri localizate si
variante regionale.
» Google Search Central — localized versions of pages: descrie metodele de anotare a variantelor de limba.

» Google Search Central — site moves and migrations: planificarea adreselor si verificarile dupa migrare.
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Legaturile interne: ajuta omul sa continue si pagina sa fie gasita

Sitemap-ul enumera pagini pentru descoperire; legaturile interne explica relatia dintre ele in timpul navigarii. O pagina
poate exista in sitemap si totusi sa fie greu de gasit pentru cine intra pe site. Pentru fiecare pagina importanta,
identificd una sau doua pagini care o pot trimite in mod firesc si scrie textul linkului ca sa descrie destinatia, nu ca
~apasa aici”.

Pagina sursa - 2. Text link - 3. Destinatie - 4. Motivul pentru cititor

Articolul despre tipuri de curs - 2. ,cursul pentru incepatori si ce include” - 3. /atelier/incepatori - 4. Persoana poate verifica detaliile practice.

Pagina serviciului principal - 2. ,cum decurge evaluarea initiala” - 3. /evaluare - 4. Raspunde intrebarii care apare Tnainte de rezervare.

Pagina de produs - 2. ,instructiuni de pastrare dupa deschidere” - 3. /ghid/pastrare - 4. Ajuta clientul dupa cumparare.

Linkul se adauga cand ajuta la urmatorul pas, nu doar pentru a repeta o expresie-cheie. Evita sa faci fiecare titlu
acelasi text de legatura ori sa conectezi pagini care nu au relatie. Navigarea trebuie sa ramana usor de scanat de catre
om.

Fisa de audit pentru 10 pagini importante
« Alege paginile ce raspund unei nevoi importante ori sustin o actiune de business.
« Verifica daca se ajunge la fiecare din meniu, dintr-o pagina relevanta sau dintr-o colectie clara.
* Urmareste linkurile rupte si destinatiile redirectionate la lansare ori dupa o migrare.
 Noteaza paginile fara legaturi interne si decide daca trebuie conectate, consolidate sau retrase.
* Foloseste ancore descriptive, dar naturale; nu transforma navigarea intr-o listéd de cuvinte-cheie.
* Repeta auditul cand modifici structura ori adresele site-ului.

Un link nu repara o pagina care nu raspunde la intrebarea publicului. Daca pagina de destinatie repeta aceeasi
informatie fara sa adauge detaliu, poate fi mai util sa actualizezi continutul existent. in site-urile mari, cere unui
specialist sa verifice arhitectura si paginile generate automat inainte de a schimba legaturile in masa.

Surse oficiale

» Google Search Central — links crawlable: cum sunt folosite legaturile HTML pentru descoperirea paginilor.

» Google Search Central — site moves and migrations: verificarea URL-urilor si redirectionarilor la restructurare.

Viteza: intelege scorul inainte sa stabilesti tinta

Scorul PageSpeed Insights nu este o masura directa a pozitiei SEO si nu exista un prag universal de tipul ,peste 80
inseamna site rapid pentru toti”. Instrumentele de laborator testeaza o simulare controlata; datele de teren descriu
experiente agregate ale utilizatorilor si pot sa nu existe pentru o pagina noua sau cu trafic redus. Citeste ce s-a
masurat si pe ce esantion fnainte sa transformi scorul intr-un obiectiv comercial.

Sursa de masurare - 2. Ce arata - 3. Utilizare potrivita - 4. Limita

Test de laborator (Lighthouse) - 2. O simulare intr-un mediu si dispozitiv configurat - 3. Reproduce si investigheaza problemele in procesul de
dezvoltare. - 4. Nu este experienta fiecarui utilizator si poate varia intre rulari.

Date de teren (CrUX / PSI) - 2. Experiente agregate din utilizarea reala in intervalul disponibil - 3. Identifica probleme intalnite de public pe dispozitive si
conditii reale. - 4. Poate sa nu fie disponibila pentru URL-uri cu putin trafic.

Raportul Search Console - 2. Grupuri de URL-uri cu probleme si starea indicatorilor CWV - 3. Prioritizeaza sabloane sau probleme comune pe site. - 4.
Nu explica singur codul care produce problema.

Test manual pe mobil - 2. Pasii concreti ai vizitatorului pe dispozitivul sau - 3. Confirma daca pagina, meniu si formular pot fi folosite. - 4. Nu cuantifica
toate sesiunile si retelele.

Core Web Vitals urmaresc incarcarea vizibila, raspunsul la interactiune si stabilitatea vizuala. Valorile ,bune”
recomandate se evalueaza la percentila 75 din experientele disponibile: aproximativ LCP de cel mult 2,5 secunde, INP
de cel mult 200 ms si CLS de cel mult 0,1. Foloseste pragurile ca repere pentru utilizatori, nu ca garantie de clasare
sau motiv de a strica o functie pentru a obtine un scor perfect.

Procedura de prioritate pentru un site mic
« Deschide in PSI pagina principala si o pagina reprezentativa de serviciu sau produs.

» Noteaza separat indicatorii de teren si rezultatele de laborator; marcheaza daca datele de teren nu exista.
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* Repeta testul de laborator in conditii comparabile Tnainte si dupa o modificare importanta.
* Identificad un element real care intarzie sarcina: imagine mare, script blocant, font sau interactiune grea.

* Prioritizeaza remediul care ajuta utilizatorul sa vada oferta ori sa termine sarcina, apoi confirma ca pagina ramane
accesibila.
« Verifica din nou pe mobil si in Search Console dupa ce suficiente date sunt disponibile.
Daca pagina este rapida in laborator, dar utilizatorii intdmpina probleme in teren, inspecteaza dispozitivele si traseele
care genereaza diferenta. Daca utilizarea este fluida, dar scorul se schimba la fiecare rulare, nu rescrie site-ul dupa un
singur test instabil. Un raport bun de Core Web Vitals este un semnal util de experienta, nu o promisiune ca pagina va
ajunge prima in cautare.

Surse oficiale

» web.dev — Web Vitals: descrie indicatorii si pragurile tintd, precum si evaluarea la percentila 75.

» Google Search Central — page experience: explica abordarea holistica si faptul ca scorurile bune nu garanteaza pozitii
superioare.

SEO pentru site-uri care construiesc pagina cu JavaScript

Un site poate arata complet in browserul proprietarului si totusi sa nu expuna continutul esential in HTML-ul pe care il
poate procesa motorul de cautare. Verificarea este importanta pentru aplicatii cu navigare pe client, filtre de catalog ori
pagini care incarca textul dupa un script. Nu presupune ca orice pagina cu JavaScript este invizibila; testeaza URL-ul
concret si verifica resursele si continutul randat.

Ce verifici - 2. Problema posibila - 3. Test potrivit

Titlu si continut principal - 2. Textul apare numai dupa o cerere care esueaza ori este blocata. - 3. URL Inspection si HTML-ul randat.

Navigatie si legaturi - 2. Elementul este un buton cu handler, dar nu are URL descoperibil. - 3. Inspecteaza daca linkul are un element anchor cu href
real.

Fisierele script si stil - 2. robots.txt sau erori server impiedica incarcarea unei resurse necesare. - 3. Lista resurselor si mesajele din testul de randare.

Filtre de produs - 2. Schimbarea filtrului actualizeaza numai un fragment de URL sau continutul intern. - 3. Testeaza navigarea, adresa unica si
paginarea.

Redirectionare dupa actiune - 2. Trimiterea formularului schimba pagina prin cod fara stare vizibila. - 3. Parcurge sarcina reala si verifica mesajul de
confirmare.

Google recomanda ca legaturile ce duc la pagini sa fie marcaje HTML de tip anchor cu atribut href si ca aplicatiile cu
navigare pe client sa foloseasca URL-uri reale, nu numai fragmente. Acest lucru ajuta si oamenii: pot copia linkul, il pot
deschide intr-o fild noua si pot reveni cu butonul Back.

* Ruleaza URL Inspection pentru o pagina reprezentativa si inspecteaza continutul randat.

» Compara titlul, textul principal si linkurile vizibile cu ce vede clientul.

« Deschide raportul de resurse si cauta erori de script, acces sau cereri care lipsesc.

» Testeaza separat pagini cu filtre ori navigare dinamica.

» Dupé remediere, repeta inspectia si urmareste paginile afectate in Search Console.

O inspectie reusita intr-un singur moment nu demonstreaza ca fiecare URL si varianta de browser functioneaza.
Foloseste un esantion care reprezinta tipurile de pagini si verifica problema in productie fara date sensibile. Pentru o
aplicatie complexa, cere o revizie de la developerul care cunoaste arhitectura.

Surse oficiale

» Google Search Central — JavaScript SEO basics: comportamentul URL-urilor si al legaturilor Tn aplicatii JavaScript.

» Google Search Central — fix Search-related JavaScript problems: pasii de inspectare a randarii si resurselor.
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Filtrele de produse: nu transforma fiecare combinatie intr-o pagina
de cautat

Magazinele si directoarele pot crea cate un URL pentru fiecare combinatie de filtre: culoare, marime, marca si sortare.
Pentru vizitator, filtrele sunt utile. Pentru motorul de cautare, combinatiile pot produce un numar foarte mare de adrese
cu continut aproape identic. Decide pentru fiecare tip daca acea pagina merita sa fie gasita in cautare sau exista doar
ca instrument de navigare.

Tip de URL - 2. Intrebarea de decizie - 3. Control practic

Categorie principala - 2. Are oferta stabila si o cautare clara? - 3. Pastreaza o adresa canonica, titlu si text care descriu categoria.

Filtru cu cerere distincta - 2. Existd o nevoie suficient de specifica si o lista utila? - 3. Publicd numai cand poti mentine o pagina coerenta, nu doar o
variatie tehnica.

Sortare sau combinatie fara rezultate - 2. Adauga informatie reala ori doar schimba ordinea? - 3. Nu expune la indexare fiecare permutare; trateaza
consecvent rezultatele goale.

URL cu sesiune sau parametru de masurare - 2. Identifica aceeasi pagina pentru un utilizator diferit? - 3. Verifica daca versiunea curata este adresa
preferata si daca linkurile interne o folosesc.

Nu bloca orbeste toate URL-urile cu parametri: unele pot reprezenta variante pe care vrei sa le gdseasca utilizatorii.
Tnainte de modificare, exportd exemplele reale din Search Console si din logurile serverului, stabileste ce pagini trebuie
sa ramana accesibile si testeaza cateva URL-uri. O regula gresitd poate ascunde pagini utile sau poate lasa crawlerele
sa consume resurse pe combinatii fara valoare.

* Inventariaza familile de parametri si ce schimba fiecare in pagina vizibila.

» Separa filtrarea reala de sortare, sesiune si urmarire.

* Decide ce pagini au motiv editorial si comercial sa apara in cautare.

* Verifica statusul HTTP, linkurile, canonical-ul si comportamentul filtrelor fara rezultate.

« Dupa publicare, verifica exemple reprezentative si evolutia crawlarii; nu presupune ca o directiva a produs efect
instantaneu.

Google descrie efectul combinatiilor de filtre asupra crawlarii si ofera optiuni diferite in functie de faptul ca paginile
trebuie sau nu sa poata apéarea in cautare: gestionarea URL-urilor de navigare fatetata si structura URL-urilor pentru
comert electronic. Canonicalizarea este un indiciu de consolidare, nu un inlocuitor universal pentru proiectarea
adreselor.

Staging-ul protejat: nu lasa setarea temporara sa devina permanenta

O versiune de test poate fi accesibila doar echipei, dar tot trebuie verificata la lansare. Daca mediul este privat, parola
sau autentificarea protejeaza continutul mai sigur decét o simpla excludere din robots.txt. Daca este accesibil
publicului, o regula noindex poate tine pagina in afara rezultatelor pentru motoarele care o respecta, cu conditia ca
pagina sa poata fi accesata pentru citirea regulii.

Aici este diferenta practica dintre crawlare si indexare: robots.txt gestioneaza accesul crawlerului, insa nu este o
metoda sigura de a ascunde un URL deja cunoscut. n plus, cand crawlerul este blocat, nu poate vedea un noindex in
pagina. Alege metoda dupa nivelul de confidentialitate si control pe care il ai, iar pentru continut privat foloseste
autentificare. Nu publica date reale de clienti pe staging.

Verificare Tnainte de lansare - 2. Rezultatul asteptat

Acces la mediul de test - 2. Autentificarea este activa sau regula temporara este documentata si intentionata.

Reguli de indexare pe productie - 2. Nu a ramas un noindex ori un blocaj de crawlare copiat din staging.

Sitemap si URL-uri canonice - 2. Contin numai adresele finale, publice, care trebuie descoperite.

Linkuri interne - 2. Trimit catre domeniul si versiunile canonice de productie.

Verificare dupa publicare - 2. Inspectezi cateva URL-uri importante si confirmi accesul, statusul si regulile.

Dupa lansare, verifica o pagina principala, o categorie, o pagina de serviciu si un URL care nu trebuie indexat. Daca ai

mutat un site, compara setérile de test si productie, apoi urméareste URL-urile reprezentative in Search Console;
schimbarea unei directive nu garanteaza actualizarea instantanee a rezultatelor.

Google Search Central — blocarea indexarii cu noindex explica de ce crawlerul trebuie sa poata accesa regula. Pentru
continut privat, documentatia recomanda controlul accesului, iar nu o simpla instructiune de crawlare.
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Autoverificare rapida
Bifeaza aceste puncte Tnainte sa consideri etapa incheiata.

[ ] Verificarile de continut sunt bifate.

[ 1 Sarcinile tehnice au responsabil programator.

[ ] Staging-ul si indexarea au fost verificate separat.

[ ] Sitemap-ul si canonical-urile sunt confirmate.

[ ] Formularele si evenimentele au fost testate fara duplicate.

[ ] Setérile de productie nu mostenesc blocaje de staging.
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